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モバイルが
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Other mobile users

Mobile owners

販売促進

エンゲージメント構築

告知／広告

バイラル
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(時台)

ビデオリサーチ調査「ケータイ2005 edition」

0%
1%
2%
3%
4%
5%
6%
7%
8%
9%

10%
11%
12%
13%
14%
15%
16%
17%
18%
19%
20%
21%
22%
23%
24%
25%
26%
27%
28%

5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 0 1 2 3 4

インターネット機能利用率(2004年12月)

買い物行動率(2002年7月)

モバイルでのネット接触行動
リアル店舗での買い物行動
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企業

発信者（～3%）

貢献者（3%～10%）
機会利用者（10%～20%）

潜伏者（80%～）

Gartner 2008
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2005年9月

ケータイ小説
からスタート！ 初回限定6.4万個完売！

2005年11月 2006年5月

量販店通じ累計500万個販売！

ＴＶ媒体で展開印刷媒体で展開

2008年10月
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モバイルが成功に貢献すること

１） スピードアップ！

２） ボリュームアップ！

３） リスクの最小化！
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成功のために必要なこと

「発想の順番を変えよう！」
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生活者の洞察

モバイル

販促企画

PCネット

ＣＭコンテ

Fujita 2008

生活者の洞察

モバイル活用

販促企画

PCネット

マス広告

発想は、生活者の一番近くから
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2009年のキーワード

「不況に効くモバイル」


