
2008年7月8日発表「メディア定点調査2008」

発見① PCｲﾝﾀｰﾈｯﾄの接触時間は、飽和の可能性

発見② ﾓﾊﾞｲﾙは拡大傾向、雑誌を超える

（博報堂ＤＹＭＰ メディア環境研究所 調査）

2008年7月10日発表「携帯ｻｲﾄ･ﾃﾞｲﾘｰﾕｰｻﾞｰ実態調査」

発 見 10代･20代ﾃﾞｲﾘｰﾕｰｻﾞｰの70%以上が、

ﾏｽ広告を見て携帯ｻｲﾄにｱｸｾｽした経験

（博報堂、博報堂ＤＹＭＰ 調査）
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テレビ広告費（億円）・・・
2007年までは電通「日本
の広告費」、2015年は民
放連研究所予測

新聞広告費（億円）・・・同
上

インターネット広告費（モバ
イル含／億円）・・・2007年
までは電通「日本の広告
費」(制作費を含まない旧
基準）、2008～2010年は
みずほコーポレート銀行予
測、2015年は民放連研究
所予測
モバイル広告費（億
円）・・・同上、2015年に雑
誌広告費に追いつく（イン
ターネット広告費の38%を
占める）と「D2C」が予測

雑誌広告費（億円）・・・
2005～2007年までは電通
「日本の広告費」(新基
準）、2015年は民放連研
究所予測

ラジオ広告費（億円）・・・
2007年までは電通「日本
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新聞広告費（億円）・・・同
上

インターネット広告費（モバ
イル含／億円）・・・2007年
は電通「日本の広告費」、
2008～2010年はみずほ
コーポレート銀行予測、
2015年は民放連研究所予
測

モバイル広告費（億
円）・・・同上、2015年に雑
誌広告費に追いつく（イン
ターネット広告費の38%を
占める）と「D2C」が予測

雑誌広告費（億円）・・・
2007年は電通「日本の広
告費」、2015年は民放連
研究所予測

ラジオ広告費（億円）・・・
同上
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テレビ広告費・・・2007年は電通「日本の広告
費」、2015年は民放連研究所予測

新聞広告費・・・同上

インターネット広告費（モバイル除く）・・・2007
年は電通「日本の広告費」、2015年は民放連
研究所予測(モバイル含む予測値よりモバイル
分を削除）

モバイル広告費・・・同上、2015年に雑誌広告
費に追いつく（インターネット広告費の38%を占
める）と「D2C」が予測

雑誌広告費・・・2007年は電通「日本の広告
費」、2015年は民放連研究所予測

ラジオ広告費・・・同上


